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12 月 12 日至 14 日，“2020 中国旅游集

团发展论坛”在北京举行，论坛发布了“2020

中国旅游集团 20强及提名企业名单”，陕西

旅游集团有限公司位列其中，成为自榜单设立

以来西北地区首家获此殊荣的旅游企业。

1998 年 -2020 年，既是陕旅集团砥砺奋进

的 22 年，也是大众旅游繁荣发展的 22 年。

陕旅集团紧扣时代脉搏，深耕文旅产业，目

前已经发展成为陕西文旅企业的领军者。在

既是对集团发展成果的高度

肯定，也是对陕旅人面临

危机和挑战锲而不舍谋发

展的回报。

2020 年，进入集团发展的第 22 个年头，
奇迹与成绩成为了历史的华章。面对经济发
展大变局，陕旅人再次自加压力，抛开成绩、

1998 年底，陕西旅游集团组建，通过
行政划拨的方式，先后接管运营秦兵马俑、
秦始皇陵、华山、华清池等省内最具代表
性的文化景区，肩负起了破旧立新、探索
传 统 文 化 景 区 创 新 发 展 的 使 命。 自 2006
年起，文物旅游体制不顺的矛盾逐渐显现，
绝 大 部 分 标 志 性 文 化 景 区 被 划 出 陕 旅。
2008 年，陷入资源剥离困境的陕旅进入了
艰难的体制调整阵痛期。

舟至中流不进则退，唯奋楫者方能破浪
前行。面对困局，陕旅人痛定思痛，积极谋
划转型发展。2012 年，集团提出“传统旅游
与新兴业态并重，两条腿走路”的发展思路，
陕旅由此开始了跨越式转型发展的新时期。

秉承“深度挖掘历史文化，打造精品
项目”的理念，立足全产业链发展战略，
集团坚持以供给侧结构性改革为主线、创
新为动力，推进经营转型和体制机制改革，
积极向现代文旅企业转型升级，各项业务
取得了快速发展和实质性突破。目前，集
团下属企业从成立之初的 16 家发展到 118
家， 全 系 统 职 工 过 万 人， 资 产 总 额 超 过
300 亿元，打造了圣地河谷·金延安、中国·周
原、白鹿原影视城、四海唐人街等一批精
品文旅项目。

22 年扬帆搏浪，陕旅集团紧随国家发
展战略，与时俱进、应势而动，不但成功走
出了发展困境，更实现了文化旅游全产业链
的升级发展，铸就了国企破局、文旅融合、
创新转型的“陕旅奇迹”。 

在诸多“陕旅奇迹”中，文旅融合、
科技创新领域成绩斐然，展现了陕旅人敢
为人先、于变局中开新局的改革精神。

早在发展低谷期，陕旅就在“想方设法挖
掘增收潜力”的经营诉求下，科学研判旅游产
业发展新形势，创造性地提出要加大对历史文
化资源的深层开发，以文化为核心实施项目带
动战略，打造山水生态旅游和文化旅游精品，
文旅融合发展在陕旅初见形态。

多年来，集团坚持文化引领，以文塑
旅、以旅彰文，围绕文旅融合布局产业链。

破浪前行  铸就奇迹

文化引领  科技创新

不惧挑战 再启征程

目前，集团已在陕西省内形成了覆盖关中、
陕北和陕南的“王”字型产业布局，并且
走出省域，布局全国。《长恨歌》《大唐
女皇》《延安保育院》《红色娘子军》等
14 台叫好叫座的常态化演艺项目，形成强
大的文化旅游演艺矩阵，成为了陕旅集团
文旅融合实践的典范。

文化引领，科技创新。面对新一轮科技革
命和蓬勃发展的互联网经济，陕旅人主动拥抱
新理念、新技术，调整文化旅游产品供给结构，
积极引入新技术升级演艺产品、建设智慧景区、
提升创新水平。截至 2019 年，集团在实景演
艺技术领域累计申报 16 项专利；在旅游装备
制造方面自主研发并申请专利 4 项；在智慧旅

游方面，建设、运营有实时监控与智慧管理系统、
智慧景区系统、游客热度与流量趋势分析系统
等平台。2020 年，陕旅集团更是审时度势、
精准定位，在疫情发生之前确立了数字化创
新发展思路，全面拉开了向科技型文旅企业
转型的序幕。

直面挑战，因应多元融合、科技创新、全产
业链发展势头，不断在创新中求发展，在危
机中育新机，主动求变，踏上了第三次转型
升级的新征程。

年 初， 集 团 拍 摄 制 作 的 宣 传 片《 一
路 奇 迹 阅 陕 西 》 登 陆 央 视 新 闻 频 道， 唱
响了新时代陕西文化旅游新乐章。10 月，
集 团 与 美 国 百 老 汇 倪 德 伦 环 球 娱 乐 公 司
联 手 打 造 的 中 国 首 部“ 丝 绸 之 路 ” 主 题
音 乐 剧《 丝 路 之 声 》 首 演 在 京 发 布。 该
剧 通 过 讲 述 丝 路 故 事、 中 国 故 事， 体 现
了 陕 旅 人 促 进 不 同 文 明 文 化 之 间 对 话 的
情怀，是集团拓展国际文旅合作，践行“文
化走出去”战略的重要项目。

随 着 科 技 创 新 战 略 的 深 入 实 施， 陕
旅 集 团 数 字 化 转 型 工 作 成 绩 显 著，“ 掌
上 陕 旅”“ 陕 旅 超 级 APP” 等 工 作 稳 步
推 进。 在 此 基 础 上，“2020 陕 旅 集 团 数
字创想力大会”于 10 月成功召开。会上，
陕 旅 发 布 了 首 批 数 字 化 转 型 课 题 和《 数
字 化 转 型 白 皮 书 》， 并 与 华 为、 阿 里、
字 节 跳 动、 美 团 等 科 技 文 旅 头 部 企 业 签
署 战 略 合 作 协 议， 共 建 全 产 业 链 共 生 共
赢数字新生态。

2020 年， 集 团 立 足 产 业 优 势， 积 极
发挥赋能效应，推动关联产业发展，助力
脱贫攻坚战，响应“一带一路”倡议，多
措并举，逆势而上。陕旅旗下陕体集团入
选 十 四 运 会 特 许 运 营 商， 骏 景 公 司 成 为
2022 冬 奥 会 索 道 服 务 战 略 联 盟 单 位， 全
国斯诺克团体锦标赛成功举办，丝路风情
城项目稳步推进，“山花工程·后备箱行动”
走进富平、永寿、丹凤等十多个县区，以
买代捐、促农增收。为促进陕西旅游经济
恢复和旅游消费升级，陕旅集结省内各大
文旅企业和头部景区，举办“2020 陕西文旅
消费博览会暨第三届陕西旅游消费节”，百
余家企业共襄盛举，线上平台推出 5000 万
惠民礼包，为疫后陕西旅游消费带来了一场
饕餮盛宴。

在陕旅集团开启新征程之际，荣膺“中
国旅游集团 20 强”，对陕旅而言既是对过往
成绩的肯定，更是对企业再创新辉煌的美好
希冀。在此新起点上，陕旅集团将进一步整
合融通，强化各点协同发力，持续创新发展，
引导和推动文旅产业产品迭代、模式优化、路
径创新，与全国各大文旅企业共谋产业升级，
共享发展机遇，共创文旅未来。

创新铸就奇迹  梦想再启征程

陕旅集团荣膺
中国旅游集团 20 强



12 月 1 日，航天基地党工委书记、主任
牛恺一行来陕旅集团调研，集团党委书记、董
事长周冰，党委副书记、总经理任公正等班子
成员参加座谈会。周冰对牛恺一行表示欢迎，
他表示，集团入驻航天基地以来，与管委会深
入合作，对基地的未来充满信心。陕旅希望与
航天基地继续携手，打造文旅融合城市地标，
在商业培育等方面贡献智慧和力量。牛恺对陕
旅集团作为第一家入驻航天基地的省属企业，
近年来所取得的成绩和对社会所做出的贡献给
予高度评价。他表示，在今年疫情影响下，航
天基地的经济发展仍保持了喜人的增速，跑在
全国开发区前列。下一步，基地将补齐发展短
板，打造“凤栖南原、鹰飞航天”的城市新格
局，希望能与陕旅集团通力合作，共创未来。

2 FOCUS NEWS 要闻

12 月 3 日，集团组织领导班子成员、
总部中层干部及部分子公司班子成员，前
往三星闪存芯片项目、华为西安研究所、
铂力特金属增材智能工厂等企业观摩考
察，这为集团干部了解省情和高新科技
企业创造了机会，也为推动集团数字化
转型增添了信心。

12 月 10 日，文化和旅游部公布了
2020 年全国红色旅游“五好”讲解员培
养项目人员名单，陕旅旗下华清宫文化
旅游公司刘丹静入选。全国共有 100 名
讲解员入选，其中 4 名来自陕西。

12 月 18 日，2020“陕旅数字化·营销
新未来”营销特训周圆满落幕。活动由集团
营销领导小组发起，品牌与企业管理部策划
并承办。集团党委副书记、董事陈小军等班
子成员出席开班式和结业式，全系统百余
人参与活动。活动有力促进了集团各企业
加强营销人才培养，强化品牌矩阵建设，
为数字化转型贡献力量。

12 月 19 日，陕旅集团第一届美食
争“鲜”厨艺大赛在白鹿原影视城关中
楼隆重举办，来自集团旗下的 15 家饭店
餐饮企业的名厨齐聚一堂，同台竞技。
本次活动是集团对“旅游 + 文化”的延
展和深挖，旨在通过陕西美食文化、陕
旅美食品牌的集中亮相，充分展示旅游
和美食的强大吸引力和广阔发展前景，
为弘扬陕西美食文化注入新活力。

近日，陕西骏景索道运营管理有限
公司成功入选陕西省 2020 年第二批国家
级高新技术企业名单。高新技术企业的
认定表明骏景索道在全国索道行业中具
有领先的技术水平和创新能力。

《丝路之声》获“2020 年文化和
旅游融合发展十大创新项目提名” 

经文化和旅游部批准，由中国旅游研究院和中国旅游
协会联合主办的“2020 中国旅游集团发展论坛”于 12 月
12 日至 14 日在北京举行。本次大会上，由陕西旅游集团
与美国倪德伦环球娱乐公司倾力打造的原创音乐剧《丝路
之声》，荣获“2020 年文化和旅游融合发展十大创新项
目提名”。文旅融合是近年来文化和旅游产业发展的方向，
陕旅集团出品的《丝路之声》音乐剧能从众多优秀项目中
脱颖而出，其标杆性、典范性意义不言而喻。

周冰一行赴银川考察
 12 月 17 日，陕旅集团党委书记、董事长周冰一行

应银川市人民政府邀请赴银川考察，银川市副市长韩江龙
接待并召开座谈会。韩江龙对周冰一行表示欢迎，并介绍
了银新铁路专用线规划改造提升有关情况。他表示，银川
需要陕旅这样有经验的文旅集团对银川文旅产业的配套模
式、市场运作提出宝贵建议。周冰对银新铁路改造项目提
出了合理化建议。他指出，项目改造应在满足城市交通功
能的同时，突出城市文化形象和旅游服务功能，以此激活
城市内生动力。

平凡坚守 不忘初心  

——记陕西省“五一劳动奖章”获得者张晓辉
劳动模范是民族精英、人民楷模、国家功臣。

12 月 14 日，陕西省三秦工匠、五一劳动奖表彰大
会在陕西大会堂召开，陕旅旗下陕西省旅游汽车有
限公司职工张晓辉荣获陕西省“五一劳动奖章”。

张晓辉于 1989 年 12 月入职汽车公司，现任
安全技术部部长。工作 30 余年来，他始终以身作则、
率先垂范，发挥“吃苦在前、享乐在后”的奉献精
神，以实际行动为身边同事树立榜样，用青春和汗
水在平凡的岗位拼搏出了陕旅人的精彩人生。

 身为一名共产党员，张晓辉在工作中无论面
对多么大的困难，总能迎难而上、保质保量完成任
务。2019 年，因安全生产标准化考核规则临考改变，
他带领员工连续加班三个昼夜，最终确保了公司在
考核中顺利达标。作为公司关键岗位的负责人，他
深知肩上的责任重大，在日常工作中带头抓好规章
制度的执行落实，充分发挥了党员的模范表率作用。

年初疫情突发后，他主动请缨坚守一线岗位，

积极协调疫情期间的防控工作。在防疫物资短缺多
方求购无果的情况下，他发动身边的亲朋好友四处
奔走，为公司购得了口罩、消毒液等紧缺物资，为
公司疫情防控工作的顺利开展作出了突出贡献。在

举国抗疫期间，他多次带队深入公司抗疫一线，为
驾驶员送去防疫物资，同时检查指导车辆环境消杀
与乘客体温检测工作，确保了关键环节不出纰漏。

平时，他坚持把工作当学问来研究，注重学习、
勇于创新，真正做到干一行、爱一行、爱一行、精
一行。他开拓思路，积极创新管理模式，优化管理
流程，使得公司安全生产形势持续向好，获得了行
业内的广泛认可。在他的努力下，公司在行业管理
部门组织的年度质量信誉考核与安全生产精细化考
核中，连续多年获得 AAA 级评定，成绩在同行业
近百家企业中名列前茅。

近年来，以张晓辉等先进模范为代表的陕旅人，
以高度的主人翁意识、昂扬向上的劳动热情，在各
自的岗位上默默奉献、扎实工作，心系企业、爱岗
敬业，以做大做强陕旅品牌为己任，成为新时代广
大干部职工学习的榜样，这也正是弘扬“爱岗、敬业、
诚信、友善”的社会主义核心价值观的真实写照。

陕 旅 圈

航天基地党工委书记、主任牛恺一行来陕旅集团调研座谈 简讯
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提起三亚，深受雾霾困扰的内陆人，先于一切数据和概念跃入脑海的，
就是一片碧海蓝天。三亚位于北纬 18°，有东方夏威夷之美称，常年平均气
温在 22-27℃，提供人们全年无休的温暖。陕旅集团作为省属文旅企业，在
西安乃至整个关中、陕北和陕南的文旅产业进程中从未缺席。如今，陕旅集
团以多年积累的成功经验，乘文旅之风一路南下，从陆上丝绸之路起点⸺ 
西安，直抵海上丝绸之路要冲⸺ 三亚 , 跨越时间与空间，将两个城市彼此
关联起来。 

2017 年 9 月 1 日，陕旅（三亚）旅游投资有限公司携手北京春光投资
集团有限公司，共建红色娘子军演艺公园项目。红色娘子军演艺公园是集演
艺娱乐、民俗体验、海岛休闲为一体的中国首个演艺主题公园。实景影画《红
色娘子军》是公园内最重要的演艺项目，该演出自 2019 年首演至今，场场爆满，
吸引逾百万人次关注，目前已经成为海南三亚文旅市场上一张靓丽的名片。
成功的背后是陕旅人的拼搏与汗水，是只争朝夕的“陕旅效率”。                 

硬核故事  演出以刘文韶老先生的报告文学《红色娘子军》为蓝本，真实再现了红色娘子军“为

海南解放而战”的感人故事，完美诠释了娘子军战士英勇无畏、独立坚韧、敢于牺牲的奉献精神，

观众跟随剧情穿越到那个战火纷飞的年代，追随娘子军战士，在黑暗中寻找光明和信念。

硬核科技  全息投影、激光点亮、裸眼 3D、三维爆破、280平方米可升降全色透视 LED冰屏、跨

度 180 米的高空真人威亚表演等硬核“黑”科技，让观众浸入式观演。

硬核阵容   中央电视台著名导演、金鹰奖最佳导演奖获得者金铁木，资深制作人、国家五个一工

程奖获得者程池，以及超庞大的演员阵容，通过细微的人物形象塑造、真实的剧情呈现、自然的

情感迸发，让观众不愿错过每一秒演出。

硬核场景  实景山体搭配万泉河水面，构造多重舞美景观、巨型车台和2400个随剧情奔跑的座椅，

动听的音乐、曼妙的舞美、绚丽的服饰、浓郁的海南风格，带给观众一场超震撼的视觉盛宴。

“爱上山Ⅱ艺术主题小镇”规划总占地 229亩，

项目与“欢乐演艺世界”一体化规划建设，联手

国内建筑老八校的知名建筑设计师匠心打造，创

新性的把文化旅游商业业态与艺术建筑相结合，

形成文旅演艺 +演艺小镇的规模效应。将小镇打

造成宜居宜业宜游的优质生活圈，这一典范之作

完美展现陕旅不懈追求之匠心。 

作为进驻海南自贸港

的企业成员之一，陕旅集

团未来将以《海南自由贸

易港建设总体方案》为蓝

图，积极助力海南培育旅

游消费新业态、提升高端

旅游消费水平，建设国际

旅游消费中心，倾力打造

一个个全新的文旅新地

标，共融互补与个性化

的文化旅游特色，铸就独

特的旅游文化品牌形象，

让更多人享受到优质生活

体验。为加快推进海南自

贸港建设，践行国企担当，

以“我为加快推进海南自

由贸易港建设作贡献”

为动能，为繁荣旅游市

场、满足人民群众日益

增长的美好生活愿景作

出积极贡献。

 
打造滨海新地标 创想三亚新篇章

三亚之于中国文旅，有着不可撼动的地位。数据显示，今年
7 月，三亚旅游领衔疫后复苏，热度环比上升 50%。随着海南自
贸区 ( 港 ) 战略发展规划的逐步推进，三亚依托其滨海环境和区

“红色娘子军演艺公园”现已建设成为市级爱国

主义教育基地，园区已从“红色娘子军演艺”这

一演出产品概念扩展为“演艺 +红色文化展示平

台”，成为海南乃至全国“又红又专”、具有时

代气息的红色文化和思想阵地。把履行社会责任

融入项目建设全过程 , 是陕旅集团作为省属大

型国企的使命与担当，这是陕旅三亚布局之初心。

“丝路欢乐世界（海南）二期”规划总占地123亩，

项目围绕海南历史文化和海上丝路文明，以现有

的红色娘子军演艺剧场和红村商业街为基础，统

筹布局整个用地空间和受众需求，形成景区整体的

有效联动和空间互通，使其成为来三亚旅游的欢乐

之地、体验之地、文化之地、夜游之地。立足全域

旅游进行长远规划,以红色旅游为核心,提升旅游

业态的品质和层次，这是陕旅深耕海南之决心。

《红色娘子军》作为“陕旅演艺”走出陕西的典型代表，项目团队在还原历史的
同时注重创新，利用高科技演艺手段，将文化和科技完美融合，让发生在海南的那段
革命历史及红色娘子军精神刻骨铭心。整个演出突出四个“硬核”， 使红色文化与时
代合拍，真正做到让躺着的历史“活起来，动起来”。   

“红色娘子军”
  陕旅演艺核心竞争力走出陕西的代表之作

陕旅集团三亚布局

位优势，撬动资本市场，吸纳国内外优质文旅资源为城市发
展建设添动力。陕旅集团以此为契机，秉承“舒畅行旅、大
道至简”的理念，以创想的情怀助力三亚全域旅游，全方位
参与三亚旅游资源的提升改造和经营管理，联手春光集团共
同布局，从项目打磨到生活方式输出，各个环节都体现出“陕
旅出品”的独特印记。

三亚中央文化旅游区是陕旅集团在陕西省外投资的重要项目之一，也是陕旅

集团投资额度最大的项目。其中欢乐演艺世界的首台剧目——三亚沉浸式大型椰

海实景影画《红色娘子军》，开工 9 个月成功试演，创造了三亚文旅项目投资建

设的新速度。该演出自 2019年首演至今，场场爆满，吸引逾百万人次关注，目

前已经成为海南三亚文旅市场上一张靓丽的名片。随着海南自贸区 ( 港 ) 战略发

展规划的持续推进，陕旅集团将继续践行“陕旅出品，必是精品”的理念，做细

做实三亚中央文化旅游区丝路欢乐世界（海南）、演艺小镇……等项目的实施与

推进工作，主动进取海南文旅高地，积极拓展城市文旅综合体，推动旅游产业的

跨越式发展，为加快推进海南自贸港建设，践行国企担当。

“文旅新风口”
海南正当红

“文旅新风口”

陕旅集团三亚布局陕旅集团三亚布局
三亚中央文化旅游区是陕旅集团在陕西省外投资的重要项目之一，也是陕旅

集团投资额度最大的项目。其中欢乐演艺世界的首台剧目——三亚沉浸式大型椰

海实景影画《红色娘子军》，开工 9 个月成功试演，创造了三亚文旅项目投资建

设的新速度。该演出自 2019年首演至今，场场爆满，吸引逾百万人次关注，目

前已经成为海南三亚文旅市场上一张靓丽的名片。随着海南自贸区 ( 港 ) 战略发

展规划的持续推进，陕旅集团将继续践行“陕旅出品，必是精品”的理念，做细

做实三亚中央文化旅游区丝路欢乐世界（海南）、演艺小镇……等项目的实施与

推进工作，主动进取海南文旅高地，积极拓展城市文旅综合体，推动旅游产业的

“文旅新风口”“文旅新风口”
海南正当红海南正当红海南正当红海南正当红海南正当红海南正当红
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4 INFORMATION 资讯

12 月 12 日，“2020 陕西文旅消费博览
会暨第三届陕西旅游消费节”启动，在 2020
年这个特殊的年份，第三届陕西旅游消费节
也变得不同寻常。历经疫情的重创和艰难的
复工复产，陕旅集团以行业领军者的魄力携
手省内各大文旅企业和头部景区打造标杆式
省级文旅节庆活动，于变局中开新局，进一
步展现了陕旅集团文旅国企的责任担当，为
陕西省文旅行业振兴发展释放出新信号。

本届文旅消费博览会暨旅游消费节汇聚
百余家文旅企业和二十余家旅游扶贫企业，
线上送出 5000 万元文旅惠民礼包，丰富、优
质的文旅产品和服务为疫后陕西旅游消费带
来了一场狂欢盛宴。

自 2018 年陕旅集团率先推出首届旅游消
费节，历经两年打造，“陕西旅游消费节”作
为覆盖全省、辐射全国的文旅融合创新活动，
已经成为了助力陕西文旅行业复苏、旅游消费
升级的一股强有力的创新力量。

两年积淀
打造文旅惠民大 IP

在以文化为内核的文旅融合时代，文化
节庆活动逐渐成为了旅游产业的重要组成部
分。2018 年 12 月，陕旅集团乘势谋变，率先
推出了首届“12·28 陕西旅游消费节”，整合
旗下景区、演艺、索道、酒店、民宿、电商
各业态三十余家企业，通过大规模的惠民推
广活动打造文化旅游的“双十一”。首届旅
游消费节的圆满举办，是陕旅集团深挖文化
旅游内涵，搭建全国旅游消费综合平台，主
动拥抱互联网营销、塑造集团“大品牌”形
象的一次成功探索。

2019 年，以成功融合重组陕西体育集团
为契机，陕旅集团举办了“第二届陕西旅游
消费节暨体育旅游嘉年华”，在文旅惠民活
动的基础上，发起成立了“i 奔跑全民运动联
盟”，并推出了“i 奔跑”小程序景区打卡跑、
“心随陕旅·畅跑白鹿”“ i 奔跑全民运动联
盟 PK 赛”等精彩的体育旅游产品和活动，积
极落实推动“文旅 + 体育”深度融合发展。

经过两年的积淀，“陕西旅游消费节”
这场承载着诗与远方的特色文旅节庆活动受
到了社会各界的广泛关注和欢迎，陕旅集团
成功打造了属于自己的文旅惠民大 IP。

“2020 陕西文旅消费博览会暨第三届陕西旅游消费节”的成功举办，对于加快全省文旅消费内循环，繁荣文旅消费
景象具有积极意义，进一步提升了陕西省文旅行业振兴发展的信心。未来，陕旅集团将继续以“陕西旅游消费节”为契机，
坚持创新融合，助力“三个经济”发展，促进旅游消费，推动陕西文化旅游深度融合和旅游消费经济快速提升。

三大创新赋能消费升级
2020 年，对于陕旅集团而言，是开局艰难却锐意进取的一年。面对突如其来的疫情，集团始终坚守初心使命，积极

推进疫情防控和复工达产，用新思维打开新格局，全力推动行业振兴。在这个特殊的年份里，举办“陕西旅游消费节”
更加具有特殊的历史意义和时代意义。

本届活动在继续秉承“旅游惠民”宗旨的基础上，围绕促进消费和文旅发展，在覆盖范围、惠民力度、活动设置等
方面进一步扩大规模，以线上 + 线下、文旅 + 扶贫、文旅 + 体育三大创新亮点升级旅游消费体验、赋能消费升级、扩容
提质、促进文旅行业多途径复苏。

继 2019年旅游消费节推出体育旅游

嘉年华活动，本届文旅博览会暨旅游消费

节上，陕旅集团持续践行文旅体融合发展

模式，重磅推出旗下陕体集团十四运会特

许商品，以文旅惠民形式助推体育旅游模

式发展。

作为十四运会的特许运营商，陕体集

团设计研发的数百款特许商品在展现体育

精神的同时，将具有时代趋势的国潮文化

和陕西地域文化融入其中，传承传统文化，

传递全运会精神。参展此次博览会的十四

运会特许商品涵盖办公文具、生活用品、

商务礼品等品类，其中以“秦岭四宝”为

设计形象的特许商品受到了市民和游客的

热情追捧。

2020 年 12 月 12 日，由

中共陕西省委宣传部、陕西省

文化和旅游厅指导，陕西省旅

游协会、陕西旅游集团有限公

司主办的“2020陕西文旅消

费博览会暨第三届陕西旅游消

费节”在四海唐人街盛大开幕。

本届旅游消费节增设了线下活动

“2020 陕西文旅消费博览会”，在四海

唐人街设立文旅企业、温泉滑雪、旅游

扶贫产品三大专区百余家展位，大唐芙

蓉园、大明宫国家遗址公园、乐华欢乐

世界、华清宫等高 A 级头部景区，悦椿

温泉、海泉湾温泉、华山御温泉以及玉

华宫滑雪场、翠华山滑雪场等应季产品

业态荟萃，展会现场更有袋鼠爸爸等网

络大 V 参与互动，以及旅游大礼包惊喜

放送。

消费节期间，线上惠民活动同样异

彩纷呈。12 月 12 日至 12 月 30 日，陕

旅集团整合旗下文旅产品资源在骏途网

等线上平台推出景区、酒店、民宿等特

惠活动，并于 12 月 28 日“1 元狂欢日”

当天推出 1 元抢购活动，派送数万份特

惠文旅消费产品。 

此次同步启动文旅消费博览会和旅

游消费节，是陕旅集团勇挑振兴陕西旅

游市场重担，在后疫情时代大背景下携

手各大文旅企业共谋发展、共渡难关的

一次积极尝试。活动通过线上线下的联

动，为省内文旅企业提供宣传展示和促

销惠民平台，为市民和游客呈现一场多

维度、一体化、闭环式的文旅狂欢盛会。 

此次博览会特设旅游扶贫产品展区，

二十余家旅游扶贫企业参与其中，陕旅集

团旗下公益品牌“山花工程”最具代表性

的农特产品也在展会上一一亮相。

“山花工程”是陕旅集团响应“乡村

振兴”战略，助力三农经济发展、促进产

业扶贫、彰显国企担当的重要举措。活动

以特色主题自驾游的模式，以买代捐，帮

助农户在“家门口”增收。

展会现场，“山花工程”旅游扶贫展区，

蓝溪金炫柿子酒、齐峰猕猴桃、大荔黄花菜、

洛川苹果、壶口酥梨等来自2020年“山花工程”

落地县区的特色农产品和手工艺品备受欢迎，

成为本届展会的一大亮点，在丰富旅游市场消

费产品的同时实现促农增收，助力产业扶贫。

多维度一体化闭环式文旅盛会

线上 + 线下 02
“山花工程”再出发

文旅 + 扶贫 03
十四运特许商品重磅亮相

文旅 + 体育

2020 陕西文旅消费博览会暨第三届陕西旅游消费节

旅游消费升级的创新力量
创新 | 融合 | 惠民 | 扶贫




